ПЕРЕЛІК ТЕСТОВИХ ЗАВДАНЬ НА ФАХОВЕ ВИПРОБУВАННЯ ДЛЯ ВСТУПУ НА НАПРЯМ ПІДГОТОВКИ 6.030507 «МАРКЕТИНГ»
1. Основними документами, що регулюють діяльність підприємства в Україні, є:

а) Закон України «Про підприємства в Україні»
б) статут

в) ліцензія

г) колективний договір

2.Термін «комерція» латинського походження (від лат. commercium), що означає:

а) бізнес

б) підприємництво

в) торгівля

г) посередництво

3. Організатор торгівлі, здорової ринкової кон'юнктури, збалансованого товарного ринку, висококваліфікований менеджер торговельної справи, від результативної роботи якого залежить ефективність діяльності підприємства або фірми в цілому – це:

а) комерсант

б) брокер

в) мерчандайзер

г) торговельний представник

4. Які чинники розвитку комерційної діяльності ви знаєте?

а)  галузеві та регіональні

б) зовнішні та внутрішні

в) державні та європейські

г) міжрегіональні та регіональні

5. Динамічний, активний елемент бізнесу, що являє собою ініціативну, самостійну діяльність, яка здійснюється на свій ризик і під свою майнову відповідальність громадянами чи об'єднаннями громадян з виробництва продукції, виконання робіт і надання послуг з метою одержання прибутку – це:

а) агробізнес

б) посередництво

в) брокерська діяльність

г) підприємництво

6. Комплекс операцій щодо забезпечення процесу закупівлі і збуту на основі взаємодії господарюючих суб'єктів з метою отримання ними прибутку, а кінцевими споживачами – максимальної вигоди – це:

а) комерційна діяльність

б) підприємницька діяльність

в) тактика бізнесу

г) посередницька діяльність

7. На діяльність комерційних служб впливають технічні та специфічні:

а) напрямки

б) чинники

в) функції

г) аналіз

8. До організацій-суб'єктів комерційної діяльності можна віднести: 

а) організації, які у вигляді професійного промислу виробляють і реалізують для суспільних (не власних) потреб продукцію, виконують роботи, надають послуги

б) організації-споживачі результатів господарської діяльності

в) організації, що здійснюють професійну посередницьку діяльність в економіці

г) усі перераховані вище категорії
9. Посередницькі підприємства усіх форм власності мають право в рамках міжгосподарської інтеграції формувати такі види об'єднань:

а) повні, командитні та з додатковою відповідальністю

б) асоціації, корпорації, концерни, консорціуми, конгломерати

в) головні, дочірні, асоційовані підприємства, філії

г) індивідуальні, партнерські, корпоративні

10. Товар, послуга, нерухомість, результати інтелектуальної праці – це:

а) основні суб’єкти комерційної діяльності
б) основні об’єкти комерційної діяльності
в) основні функції комерційної діяльності

г) основні напрямки комерційної діяльності

11. Ситуація, коли роздрібний торговець має кілька різних магазинів, кожний з яких обслуговує певний сегмент ринку характеризує:

а) стратегію вартості товару

б) стратегію споживчої зручності

в) стратегію створення сегментного портфеля

г) стратегію створення особливої атмосфери

12. Такі об’єкти, як павільйони, кіоски, ятки відносяться до …. торгівлі
а) дрібно-роздрібної
б) оптової

в) роздрібної

г) оптово-роздрібної

13. Підготовка рекламного каталогу, характеристика постачальників, товарів і послуг складають ..... етап проведення ярмаркової торгівлі.
а) заключний
б) підготовчий

в) організаційний 
г) попередній
14. Спеціально відведені та обладнані території, які надаються в оренду власникам товарів (виробникам, заготівельним об'єднанням, створювані в рамках міжгосподарської кооперації, різного роду посередникам) з метою їх оптового продажу:

а) оптові ринки

б) товарні біржі

в) оптові і дрібнооптові магазини-склади

г) торгові доми

15. Як називається вид штрафної санкції, що наростає, нараховується за порушення виконання зобов’язань?

а) штраф

б) недотримка

в) збитки

г) пеня

16. Посередник на ринку товарів (також цінних паперів, валюти), основне завдання якого зводити контрагентів на біржі, укладаючи в інтересах клієнта відповідні угоди, має назву:

а) агентська фірма

б) дилерська фірма

в) дистриб'юторська фірма

г) брокерська фірма

17. Підприємство сфери торгівлі, яке реалізує споживчі товари вроздріб і надає послуги, призначені винятково кінцевим споживачам – це:

а) оптово-торговельне підприємство

б) роздрібно-торговельне підприємство

в) фірмовий магазин

г) торгова палата

18. За невиконання сторонами договору своїх зобов’язань на них накладають:

а) санкції

б) збитки

в) пеню

г) витрати

19. Виробничий та торговельний асортимент характеризується:

а) шириною, висотою та довжиною

б) кількістю та якістю 

в) шириною, глибиною, гармонійністю та стійкістю

г) повнотою, глибиною та обліком запасів

20. Вид товару, який класифікується не більш ніж за трьома ознаками називається … асортиментом товарів.

а) складним

б) комбінованим

в) торговельним 

г) простим

21. Продаж та вивезення товару за кордон для його реалізації на зовнішніх ринках в іншій країні – це … торгівля:

а) міжнародна

б) експортна
в) імпортна 

г) митна

22. Як називається продаж та вивезення за кордон раніше ввезеного товару?

а) імпорт
б) експорт
в) реекспорт

г) реімпорт
23. До суб’єктів міжнародної торгівлі відносяться:

а) підприємства

б) товар, що імпортується

в) товар, що експортується

г) країни та міжнародні підприємства
24. Як називається ввезення раніше вивезених за кордон товарів, які не піддавалися обробці?

а) реекспорт

б) імпорт

в) реімпорт

г) експорт
25. Валюта, яку вільно і необмежено обмінюють на інші валюти, називається: 

а) необмежено конвертована

б) вільно конвертована 

в) частково конвертована

г) неконвертована
26. Проведення митними органами необхідних митних процедур для забезпечення законодавства України з питань митної справи передбачає:

а) Постанова Кабінету Міністрів

б) митний контроль

в) Конституція України

г) товарна перевірка
27. Сукупність відомостей про ситуацію, що складається усередині посередницької фірми і на ринку різних товарів і послуг, насамперед на посередницьких ринках, призначених для аналізу комерційної діяльності, планування та контролю за її результатами:

а) комерційна інформація

б) інформаційна послуга
в) інформаційна продукція

г) інформаційна діяльність
28. Форма електронної комерції, реалізована у вигляді спеціалізованого сайту, що належить фірмі-виробнику або торговельній компанії та призначеного для просування товарів на ринок, підвищення обсягу продаж, залучення нових покупців. На такому веб-ресурсі є можливість підбирати товари, оформляти замовлення, навіть здійснювати оплату через Інтернет:

а) електронний аукціон

б) електронний магазин

в) електронний каталог-довідник

г) електронний торговий центр
29. Як називаються склади, що на своїй площі розміщують товари різних груп, які входять до споживчого комплексу?

а) широко спеціалізовані

б) комбіновані

в) спеціалізовані

г) універсальні

30. Глибина асортименту товарів визначається за:

а) якістю різновидів товарів

б) кількістю різновидів товарів

в) асортиментом різновидів товарів

г) торговельним асортиментом товарів

31. Підприємництво - це:

а) самостійний вид діяльності, спрямований на отримання прибутку
б) ініціативна систематична форма економічної діяльності
в) будь-який вид економічної діяльності
г) реалізація продукції
32. Мета підприємницької діяльності - це:

а) отримання прибутку
б) прийняття ефективного рішення, що дозволить підприємцю отримати економічний ефект
в) забезпечення стабільності функціонування підприємства
г) вдосконалення господарського механізму
33. Підприємницький прибуток - це:

а) різниця між доходами та витратами, отримана внаслідок реалізації підприємницького рішення
б) сума всіх доходів підприємця
в) прибуток від основної діяльності підприємця
г) комісійна винагорода від реалізації продукції
34. Основні суб'єкти підприємництва - це:

а) фізичні та юридичні особи, зареєстровані у встановленому порядку
б) підприємець та держава
в) споживачі, партнери, конкуренти
г) громадяни інших країн
35. Логіка підприємництва - це:

а) діяльність підприємця, спрямована на отримання прибутку
б) форма мислення підприємця в прийнятті рішення
в) основна мета підприємницької діяльності
г) сукупність підприємницьких рішень, спрямованих на отримання прибутку
36. Підприємницька ідея - це:

а) виявлений інтерес, який має конкретні економічні параметри
б) сукупність підприємницьких рішень, готових до впровадження
в) система взаємопов'язаних рішень, спрямованих на отримання прибутку
г) сукупність новаторських знань щодо нових товарів і послуг
37. Цілі підприємництва мають бути:

а) конкретними, реалістичними, взаємоузгодженими
б) функціональними, оптимістичними, орієнтованими на прибуток
в) спрямованими на інтереси споживачів
г) спроектованими, вимірними, обрахованими
38. Основними особистими якостями підприємця є:

а) цілеспрямованість, ініціативність, прагнення до нововведень
б) освіта, інтелект, вихованість
в) аналітичний склад мислення, досвід у бізнесі
г) оптимізм, розкутість, привабливість
39. Виробниче підприємництво – це:

а) діяльність з надання послуг виробничого характеру
б) будь-яка діяльність, пов'язана з виробництвом
в) діяльність, пов'язана з виробництвом товарів для подальшої реалізації
г) діяльність, спрямована на отримання прибутку
40. Основним змістом виробничого підприємництва є:

а) виробництво суспільно необхідних товарів та послуг
б) отримання прибутку від реалізації вироблених товарів
в) задоволення потреб споживачів
г) реалізація інтересів підприємця
41. Комерційне підприємництво – це:

а) діяльність, пов'язана з купівлею-продажем товарів з метою отримання прибутку
б) вид підприємництва, пов'язаний з виробництвом товару з метою продажу
в) вид підприємництва, пов'язаний з купівлею-продажем фінансових ресурсів
г) будь-яка діяльність, пов'язана з виробництвом
42. Посередницьке підприємництво – це:

а) вид підприємництва, пов'язаний з обігом товарів, матеріалів, фінансів
б) вид підприємництва, пов'язаний з перепродажем товарів з метою отримання прибутку
в) діяльність, при якій підприємець представляє на ринку інтереси виробника або споживача
г) вид підприємництва, пов'язаний з обміном валюти, наданням кредитів
43. Розрізняють такі види посередників:

а) виробничі, комерційні, фінансові, лізингові, страхові посередники
б) агенти, брокери, консигнатори, дилери, дистриб'ютори
в) фізичні особи, юридичні особи
г) крупні, середні, малі, мікро
44. Фінансове підприємництво – це:

а) діяльність, пов'язана з купівлею-продажем одних грошей і цінних паперів за інші гроші й цінні папери з метою отримання прибутку
б) вид підприємництва, пов'язаний з наданням кредитів банками
в) вид підприємництва, спрямований на залучення фінансових ресурсів з метою отримання прибутку
г) вид підприємництва, пов'язаний з обігом фінансових ресурсів
45. Основними суб'єктами фінансового підприємництва є:

а) обмінні пункти, магазини, товарні біржі
б)  інвестиційні фонди і компанії, банки, фондові біржі
в) національний банк, комерційні банки, іпотечні банки, ощадні банки
г) гроші, цінні папери, кредити, валюта
46. Основними формами страхового підприємництва є:

а) особисте страхування, майнове страхування, страхування відповідальності
б) добровільне страхування
в) державне страхування, приватне страхування, змішане страхування
г)обов'язкове страхування
47. Підприємницьке середовище – це:

а) соціально-економічна система взаємодіючих елементів, що містить у собі економічну свободу, ринкові зв'язки, підприємницькі структури, ресурси
б) сукупність елементів, що складають фактори впливу на підприємство
в) механізм життєдіяльності підприємства, що забезпечує його самовиживання
г) структурно-просторове оточення підприємницької структури
48. Основні елементи підприємницького середовища:

а) підприємці та підприємства
б)  споживачі, конкуренти, постачальники, влада
в) домогосподарства, підприємці, держава, ресурси
г) внутрішнє та зовнішнє середовище
49. Внутрішнє середовище - це:

а) механізм життєдіяльності підприємства, що забезпечує його самовідтворення
б) соціально-економічна система взаємодіючих елементів, що містить у собі економічну свободу, ринкові зв'язки, підприємницькі структури, ресурси
в) сукупність елементів, що складають фактори впливу на підприємство
г) структурно-просторове оточення, яке складається з факторів прямої та непрямої дії на підприємство
50. Зовнішнє середовище – це:

а) механізм життєдіяльності підприємства, що забезпечує його самовідтворення
б) сукупність елементів, що складають фактори впливу на підприємство
в) структурно-просторове оточення, яке складається з факторів прямої та непрямої дії на підприємство
г) природно-географічне розташування підприємства
51. До непрямих (економічних) методів впливу держави на підприємництво належать:

а) укази, інструкції, стандарти, квоти
б) податки, розподіл ресурсів, кредитно-фінансова політика, державне підприємництво
в) закони, програми уряду
г) імідж підприємства, працівники
52. До прямих (адміністративних) методів впливу держави на підприємництво належать:

а) укази, інструкції, стандарти, квоти
б) податки, розподіл ресурсів, кредитно-фінансова політика, державне підприємництво
в) закони, програми уряду
г) державні органи, профспілки
53. Податкова політика – це:

а) сукупність податків та зборів, що стягуються з підприємців
б) система визначення та встановлення розмірів, методів і форм побудови й стягнення податків
в) відносини суб'єктів підприємництва та державних органів щодо оподаткування
г) сукупність «податкових» законів
54. Підприємницький ризик – це:

а) ймовірність втрати або недоотримання прибутку (доходу, ресурсів) при здійсненні підприємницької діяльності
б) ризик, що виникає в будь-яких видах підприємницької діяльності, пов'язаних з виробництвом та реалізацією продукції
в) загроза отримання збитку
г) недоотримання доходу у підприємницькій діяльності
55. Управління ризиком передбачає:

а) оцінку ступеня ризику, розробку заходів щодо його зниження, практичну реалізацію запланованих заходів
б) страхування підприємницької діяльності
в) визначення найбільш типових ризиків для діяльності даної фірми, а також специфічних ризиків
г) проведення попередніх досліджень та розрахунків
56. Етика підприємництва – це:

а) стиль поведінки підприємця на ринку
б) вміння укладати угоди, вести переговори
в) комплекс норм і правил моральної поведінки підприємця
г) сукупність вимог щодо зовнішнього вигляду підприємця
57. Сучасний етичний кодекс підприємця включає такі позиції:

а) гуманізм, новаторство, цілеспрямованість, турбота про екологію, прагнення до конкуренції
б) вміння «подати себе», ділова хватка, вміння вести переговори
в) повага до старших, дітей, жінок, почуття меценатства
г) планування, програмно-цільовий підхід
58. Права споживачів визначаються таким документом:

а) Конституцією України
б) Законом України «Про захист прав споживачів»
в) Господарським Кодексом
г) Кабінетом Міністрів України
59. Основними правами споживачів є:

а) державний захист своїх інтересів, гарантований рівень споживання, належна якість продукції, відшкодування збитків тощо
б) вільний найм на роботу, право на купівлю товарів і послуг, право займатися підприємницькою діяльністю
в) право на самовизнання, право обирати та бути обраним
г) право звернення до державних органів
60. Неетичними діями підприємця щодо інвесторів є:

а) використання інвестицій в особистих інтересах
б) неефективне використання інвестиційних ресурсів
в) збиткова діяльність підприємця
г) низька оплата праці працівників
61. Маркетингові дослідження – це:

а) систематизований процес збору інформації про ситуацію на ринку з метою заволодіння нових його елементів

б) систематизований процес збору інформації про нові ринки

в) система збору, обробки та аналізу інформації про ситуацію на ринку з метою прийняття обґрунтованих рішень

г) дослідна діяльність, спрямована на задоволення інформаційно-аналітичних потреб маркетингу

62.Основні завдання маркетингових досліджень:

а) вивчення ринку та поведінки споживачів

б) вивчення ринку, прогнозування збуту, оцінка конкурентних позицій

в) вивчення ринку з метою отримання інформації для збільшення прибутку

г) розробка рекомендацій з метою закріплення власних позицій
63. Види ринкових досліджень по відношенню до підприємства

а) кабінетні

б) внутрішні, зовнішні

в) польові

г) комерційні
64. Що є першим кроком в алгоритмі процесу маркетингових досліджень?

а) збір та систематизація інформації

б) визначення проблеми

в) формування цілей

г) формування завдань
65. Що включає маркетингова інформація?

а) структуровані дані, зібрані з метою розв'язання конкретних проблем, що сприятиме досягненню маркетингових цілей підприємства
б) структуровані дані, зібрані з метою дослідження ринку, що сприятиме одержанню прибутку
в) структуровані дані, які збирають з метою розв'язання конкретних проблем підприємства
г) найцінніший інформаційний продукт, який досліджує ринок

66. З чого розпочинається збір інформації?

а) зі збору первинної інформації

б) зі збору вторинної інформації

в) з опитування споживачів

г) з аналізу дій конкурентів

67.Види інформації залежно від міри відкритості:

а) тактична

б) відкрита, закрита

в) оперативна

г) внутрішня
68. Ринок – це:

а) сукупність покупців, які виявляють достатній рівень зацікавленості до конкретної ринкової пропозиції
б) сукупність покупців, які мають достатній дохід і доступ до конкретної ринкової пропозиції
в) механізм, який об'єднує покупців і продавців, де покупці хочуть і можуть щось придбати, а продавці зацікавлені в продажу товарів і згодні на обмін
г) сукупність споживачів, які виявляють зацікавленість до конкретної ринкової пропозиції

69. Ринок виробників – це:
а) організації-споживачі

б) організації, які купують товари для власного споживання

в) окремі особи

г) агентство з різних послуг
70. Місткість потенційного ринку – це:

а)  обсяги продажу товарів на певному ринку

б) можливі обсяги продажу товарів за певною ціною і за конкретний проміжок часу

в) обсяги продажу здійснені в минулому

г) реальні обсяги продажу товарів за певною ціною і за конкретний проміжок часу
71. Якою величиною є місткість ринку?

а)  фіксованою

б) нефіксованою

в) непрогнозованою

г) відносною
72. Насиченість ринку визначається як:

а)  відношення кількості покупців, які планують придбати товари  до загальної - кількості споживачів

б) сума кількості всіх споживачів

в) відношення кількості покупців, які вже придбали товари до загальної кількості споживачів

г) різниця між кількістю споживачів, які планують придбати товари та кількістю реальних споживачів
73. Інформацію про конкурентів можна отримати:

а)  відвідуючи «дні відкритих дверей» і спеціалізовані виставки

б) складаючи гіпотези

в) проектуючи ідею

г) купуючи необхідні товари
74. Вторинна інформація – це дані:

а)  не відмінні від цілей дослідження

б) які вже існують в обробленому вигляді

в) які не передують збиранню первинної інформації

г) які не використовує фірма

75. Переваги первинної інформації:

а) збір даних забирає багато часу
б) збирається для конкретних цілей
в) всю інформацію можна зібрати в певний спосіб
г) на збір інформації витрачається мало коштів
76. Інструментом дослідження вважається:

а) алгоритм дослідження

б) анкета

в) вибірка

г) панель

77. Анкета – це:

а) чітко визначена ціль дослідження

б) певна інформація для респондента

в) спосіб зв’язку з аудиторією

г) низка питань, які пропонують респонденту

78. Метод дослідження «панель» має такі ознаки:

а) сукупність об’єктів дослідження постійно змінюється

б) збирання даних повторюється через однакові проміжки часу

в) збирання даних здійснюється одноразово

г) мета дослідження часто змінюється
79. До зовнішніх джерел вторинної інформації належать:

а) бізнес-плани

б) рахунки-фактури

в) періодичні видання

г) звіти перед аукціонерами

80. Сегмент ринку складається зі споживачів:

а) що по різному реагують на один і той самий набір спонукальних стимулів

б) що однаково реагують на один і той самий набір спонукальних стимулів

в) що не реагують на спонукальні стимули

г) що частково реагують на спонукальні стимули
81. Сегментація за географічним принципом передбачає розподіл ринку на сегменти на основі таких змінних:

а) освіта

б) ринки окремих країн

в) національність

г) вік
82. Яка із стратегій охоплення ринку передбачає вихід фірми на один ринковий сегмент?

а) диференційований маркетинг

б) недиференційований маркетинг

в) цільовий маркетинг

г) нецільовий маркетинг
83. Диференційований маркетинг передбачає охоплення:

а) декількох сегментів ринку і розроблення для кожного з них окремого комплексу маркетингу

б) всього ринку

в) специфічної групи споживачів

г) одного сегменту ринку
84. Кон’юнктура ринку – це:

а) умови продажу товарів

б) економічна ситуація яка склалася на ринку в даний час

в) прогнозування обсягів продажу

г) політика держави
85. Основні елементи кон’юнктури ринку:

а) імідж цін

б) попит, пропозиція

в) постачальники

г) посередники

86. Попит та ціна перебувають у:

а) зворотній залежності

б) відносній залежності

в) прямій залежності

г) рівновазі
87. Споживчий ринок формується з:

а) підприємств, які закуповують товари для їх подальшої реалізації

б) осіб, які купують товари для особистого або родинного споживання

в) осіб, які купують товари для продажу

г) підприємств-виробників готової продукції.

88. Фактори культурного рівня, які впливають на поведінку покупця на споживчому ринку:

а) професія

б) освіта

в) сімейний стан

г) культура і субкультура
89. Процес прийняття рішення про купівлю кінцевим споживачем розпочинається з етапу:

а) пошук інформації

б) оцінювання варіантів

в) реагування на покупку

г) усвідомлення проблеми 

90. З використанням товарної марки:

а) фірма не завжди відповідає за власну продукцію

б) полегшується ідентифікація продукції

в) у споживача зростає ризик

г) ускладнюється процес сегментування
91. Здатність сукупності товарів однієї групи   максимально задовольнити потреби споживача – це:

а) повнота асортименту

б) глибина асортименту

в) широта асортименту

г) оптимальний асортимент

92. До якого виду овочів відноситься перець?

а) бобові

б) баштанні

в) бульбоподібні

г) томатні

93 . Який з цих овочів не відноситься до гарбузових?

а) кавуни

б) баклажани

в) дині

г) огірки

94. Колір борошна характеризує –

а) товарний клас

б) товарний сорт

в) товарний вид

г) якість зерна

95. Пшоно виготовляють із:

а) проса

б) ячменю

в) пшениці

г) вівса

96. Заокруглений у природі камінь розміром 5-150 мм – це:

а) гравій

б) щебінь

в) пісок

г) бутовий камінь

 97. Який з перерахованих замінників цукру є синтетичним продуктом?
а) фруктоза
б) сорбіт
в) ксиліт
г) аспартам
98. Піджак,у якого верхній комір і лацкани  виконані з атласу – це:

а) фрак

б) смокінг

в) блейзер

г) фігаро

99. Папір туалетний відносять до :

а) білові товари

б) товари санітарно-побутового призначення

в) канцелярські вироби

г) паперові товари

100. Манну крупу виготовляють із:

а) вівса

б) пшениці

в) сорго

г) рису

101. До якої групи овочів відносять  моркву?

а) бульбові

б) коренеплоди

в) цибулинні

г) капустяні

102. Які із наведених плодів відносять  до зерняткових?

а) слива, груша

б) яблука, груші, айва

в) черешні, персики

г) вишні, абрикос

103. Сиропи - це

а) плоди або пюре з них з додаванням цукру

б) натуральні соки з м’якоттю

в) згущені соки з вмістом сухих речовин до 44%

г) сильно згущені соки з додаванням цукру і ароматичних речовин

104. Залежно від живої маси, віку, товщини сала свиней за вгодованістю поділяють на категорії:

а) дві

б) три

в) чотири

г) п’ять

105. Будова яйця:

а) шкаралупа, білок, жовток

б) зародок, білок, жовток

в) шкаралупа, білок, зародок

г) шкаралупа, повітряна камера,білок, жовток

106. Прополіс – це :

а) маточне молоко

б) продукт життєдіяльності рослин

в) законсервований квітковий пилок

г) бджолиний клей

107. Які напої не відносять до природних мінеральних?

а) десертні

б) столові

в) лікувально-столові

г) лікувальні

108. Для чого використовується патока?

а) для виготовлення варення, джемів
б) для згущення м'ясних консервів
в) як загусник кремів, соусів
г) при виготовленні заморожених напівфабрикатів
109. Найпоширенішим  видом борошна є:

а) житнє

б) пшеничне

в) ячмінне

г) кукурудзяне

110. Зерно хлібних злаків багате на :

а) вуглеводи і жири

б) жири і крохмаль

в) крохмаль і білок

г) цукри, жири, білки

111. Перлові крупи виготовляють із зерна:

а) пшениці

б) рису

в) ячменю

г) вівса

112. Тісто для пшеничного хліба готують такими способами:

а) опарним або безопарним

б) безопарним або комбінованим

в) опарним або комбінованим

г) безопарним або опарним без застосування  дріжджів

113. Яка олія під час зберігання може втрачати товарний вигляд  (помутніння,  осад)?

а) рафінована

б) гідратована

в) дезодорована

г) нерафінована

114. Ковбасні вироби з високою соковитістю, ніжністю, поліпшеною консистенцією належать до:

а) варених

б) напівкопчених

в) запечених

г) запечено-копчених

115.Пиво, яке використовується як джерело енергії – це:

а) природне

б) енергетичне

в) технологічне

г) комплексне

116. В’язкість дизельного палива при зниженні температури:

а) підвищується

б) знижується

в) нейтралізується

г) зникає

117. Для економії дорогих розчинників використовують

а) пластифікатори

б) розріджувачі

в) розчинники

г) наповнювачі

118. Метал білого кольору, який має високу тепло - , електропровідність, на повітрі покривається тонкою оксидною плівкою має назву:

а) олово

б) чавун

в) алюміній

г) свинець

119. Сплав міді з цинком називається :

а) латунь

б) дюралюміній

в) бронза

г) бабіт

120. Цінність продукту, яка визначається його зовнішнім виглядом,

консистенцією, запахом, ароматом і ступенем свіжості – це:

а) енергетична цінність

б) органолептична цінність

в) біологічна цінність

г) фізіологічна
121. Ціна товару визначається:

а) затратами праці

б) прибутком

в) граничною корисністю для споживача

г) конкурентами

122. Співвідношення попиту і пропозиції впливає на:

а) обсяг продукції, що надходить на ринок

б) прибуток

в) рівновагу

г) підприємство

123. Ціна – це:

а) грошовий вираз вартості  товару, кількості грошей, яку покупець погоджується заплатити за одиницю товару

б) ринок

в) витрати

г) прибуток

124. Який взаємозв’язок між ціною і покупками споживачів та  їх уявленням?

а) встановлюється ціна споживча

б) ціна товару встановлюється в результаті взаємного тиску продавця і покупця

в) встановлюється ціна покупця

г) використовується ціна нетто

125. Ціна виконує  низку функцій:

а) обліково-аналітичну, розподільчу, стимулюючу, регулюючу

б) збалансування вартості товару

в) цільова направленість

г) єдність процесу ціноутворення і контролю за цінами

126. Закупівельна ціна – це ціна:

а) за якою підприємство реалізує продукцію своїм підрозділам

б) за якою сільськогосподарське виробництво реалізує свою продукцію

в) яка встановлюється на товар, який продається в особисте споживання в малих кількостях

г) яка встановлюється на товар, який продається великими партіями (оптом)

127. Функція ціни,  яка впливає на розподіл ресурсів, доходів та фінансів у суспільстві:

а) обліково-аналітична

б) розподільча

в) стимулююча

г) регулююча

128. Оптова ціна – це ціна:

а) за якою підприємство реалізує продукцію своїм підрозділам

б) за якою сільськогосподарське виробництво реалізує свою продукцію

в) яка встановлюється на товар, що продається в особисте споживання в малих кількостях

г) яка встановлюється на товар, що продається великими партіями (оптом)

129. Фактична ціна, яка визначається відповідно до попиту та пропозиції товарів:

а) роздрібна
б) оптова

в) біржова

г) ринкова

130. Роздрібна ціна – це ціна:

а) за якою підприємство реалізує продукцію  своїм підрозділам

б) за якою сільськогосподарське підприємство  реалізує свою продукцію

в) за якою здійснюється розрахунок з кінцевим споживачем товару

г) яка встановлюється на товар, який продається великими партіями (оптом) 

131. Фіксовані ціни встановлені на:

а) комунальні послуги населення, проїзд у міському транспорті, за спожиту електроенергію

б) хліб

в) м’ясо

г) молоко

132. Вільні ціни формуються під впливом:

а) споживача

б) виробника

в) торгівлі

г) попиту та пропозиції на товар

133. Яка ціна встановлюється під впливом попиту та пропозиції, але з урахуванням початкової вартості товару і витрат, пов’язаних з його реалізацією?

а) гнучка

б) форвардна

в) ф’ючерсна

г) роздрібна

134. Ціна, що склалася   під час реалізації товарів на аукціонах називається:

а) аукціонною

б) комісійною

в) вільною

г) договірною

135. Які ціни встановлює виробник товару?

а)  відпускні
б) прейскурантні

в) ціни каталогу

г) базові

136. Ціна, за якою покупець готовий купити товар: 
а) підтримки 

б) продавця

в) базова

г) покупця

137. Різновидом вільних цін є ціни:

а) каталогу

б) форвардних угод

в) комісійні, каталогу

г) оптові 

138. Які ціни можуть обговорюватися в контракті?

а) роздрібна

б) тверда, із наступною фіксацією, ковзаюча (плинна)

в) оптова

г) регулююча

139. Види цін залежно від регіону реалізації можуть бути:

а) єдині, регіональні, зональні, поясні 

б) постійні, тимчасові

в) разові

г) порівняльні

140. Структура ціни є:

а) собівартістю відносно до ціни

б) відсотковим відношенням окремих складових елементів ціни в загальному її рівні

в) прибутком відносно до ціни

г) витратами відносно до ціни

141. В умовах ринкової економіки ціна має прогресивне значення, якщо попит:

а) перевищує пропозицію

б) дорівнює пропозиції

в) нижчий за пропозицію

г) ціна дорівнює витратам

142. В Україні діють такі ціни на споживчі товари:

а) фіксовані

б) регульовані

в) вільні

г) регульовані та вільні

143. Умови постачання товарів відображають такі ціни:

а) закупівельні

б) франко

в) роздрібні

г) базисні

144. Закон «Про ціни і ціноутворення» спрямований на:

а) підвищення якості продукції

б) нормативний документ Верховної Ради України

в) нормативні документи Кабінету Міністрів України

г) роз’яснення цін

145. В Україні державне регулювання цін регламентується:

а) Законом України «Про ціни і ціноутворення»

б) нормативно-правовим забезпеченням

в) оптовими цінами

г) роздрібними цінами

146. Мета державного регулювання цін:

а) підвищення цін

б) захист внутрішнього ринку від зовнішньої конкуренції

в) зниження цін

г) зниження цін на імпортні товари

147. Здійснення державної цінової політики неможливе без:

а) ефективного контролю за додержанням дисципліни цін

б) податкової інспекції

в) відділу статистики

г) штрафних санкцій

148. Яка ціна називається рівноважною?

а) узгоджена за умов збігу між попитом і пропозицією

б) зовнішньої торгівлі

в) контрактна

г) споживача

149. Стадії житлового циклу товару:

а) народження, розвиток, стабільність, старіння

б) народження, спад

в) розвиток, стабільність 

г) народження, стабільність

150. Як впливає якість сільськогосподарської продукції на ціну ?

а) чим вища якість сільськогосподарської продукції, тим вища ціна
б) не впливає
в) частково впливає

г) погашає основну суму кредиту 

